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Kraft Foods steuert Transporte zentral

Ubergreifende Optimicrung der Touren in Europa — Reduzierung von Leerfahrten und CO.-Ausstof

Ziirich. Kraft Foods zentralisiert sein
Transportmanagement fiir Europa
und will damit seine Fahrkilometer
um bis zu 5 Prozent reduzieren. Un-
gefadhr 1000t CO: j&hriich sollen
dadurch wegfallen. In der Produkti-
on soll bis 20T ein Viertel weniger
Energie verbraucht werden.

Wenn ein grofer Nahrungsmittelliefe-
rant wie Kraft Foods seine rund 60 ooo
internationalen Transporte in Europa
optimiert, dann lohnt sich das: An die
45 Mio. Kilometer legen Logistik-
dienstleister fiir

Umweltgesichtspunkten optimieren
und Mafnahmen zur Biindelung von
Warenstromen oder zur Bildung von
Rundldufen zwischen den Standorten
vorschlagen. Aktuell laufen die Vor-
bereitungen fiir die Einfiilhrungen der
Standard-Ldsung von Inet-Logistics,
die die Leerfahrten reduzieren und
umgekehrt die Auslastung der Fahr-
zeuge erhéhen soll.

Neben dem europaischen Trans-
portmanagement hat KF noch ein wei-
teres Grofprojekt in der Logistik lau-
fen. Der Lebensmittelkonzern ber-
priift sein europdisches Netzwerk fiir

die Distributionslogis-

das  Unterneh-
men jdhrlich zu-
riick. Es geht um
Touren zwischen

Umweltziele flieBen in
alle Geschéaftsfelder ein”

Volker Heidorn, Manager E-Commerce

tik zum Handel hin, bei
der man mit regional
starken  Spediteuren
zusammenarbeitet.

den europaweit Ksft Foods Deutschland Der Hersteller ist dabei,
verteilten  Pro- in den europiischen
duktionsstitten Landern  sogenannte

und den rund 8o Lagern, (davon 36
Werkslager und 47 Distributionszen-
tren). Bis zu 5 Prozent dieser Strecke,
also rund 2 Mio.km, konnten durch
das neue europiische Transportmana-
gement eingespart werden, crklart
Markus Ganahl, Manager Distribution
fiir Deutschland, Osterreich und
Schweiz bei Kraft Foods (KF).

Bisher werden die Transporte beim
Lebensmittelhersteller national und
regional koordiniert. Bis Ende des Jah-
res sollen die Fiden in einer curopii-
schen Organisationseinheit zusam-
menlaufen, deren Standort noch nicht
feststehe. Eine neue Softwareldsung
soll dann alle eingehenden Transport-
auftrage unter Kosten-, Service- und

Netzwerkstudien durchzufiithren, mit
dem Ziel Kosten in der Distribu-
tionslogistik zu optimieren, ohne
Kompromisse bei Service und Qualitat
einzugehen. Fiir Grofbritannien und
Portugal wurden bereits neue Struktu-
ren eingefiihrt. In Italien und den
skandinavischen Landern sei eine Stu-
die geplant. In Deutschland sei das
vorhandene Netz mit zwei Distribu-
tionszentren (DC) durch die Netz-
werkstudie bestitigt worden, Hierzu-
lande besitzt KF ein eigenes Lager in
Bad Fallingbostel, das vom Dienstleis-
ter Power Logistics betrieben wird und
verteilt seine Produkte auferdem tber
ein DC des Dienstleisters Schober in
Knetzgau bei Wiirzburg.

In Sachen Nachhaltigkeit hat KF
mit der Rewe Austria und dem Dienst-
leister Gebr, Weiss 2008 ein interes-
santes Projekt realisiert. Rewe-Liefe-
ranten aus West-Osterreich, darunter
das Kraft Foods Scholkoladenwerk in
Bludenz, beliefern das Rewe-Zentral-
lager im Stden Wiens gebiindelt mit
der Bahn. KF transportiert mit dem
Logistikzug des Dienstleisters unge-
fihr 20 DProzent seines Osterrei-
chischen Schokoladevolumens und
spart dadurch 240 000 Lkw-Kilometer
pro Jahr. In Osterreich lisst KF auRer-
dem vom Dienstleister Kraftverkehr
Nagel seinen Kdse zusammen mit den
Produkten von Wettbewerbern an den
Handel ausliefern: Der Lebensmittel-
hersteller kann sich weitergehende
Kooperationen auf dem Gebiet ge-
meinsamer Lagerhaltung und Distri-

SiiBe Last: Rewe Austria wird von Kraft Foods im kombinierten Verkehr belisfert,

ey

bution in der Branche vorstellen, sieht
jedoch derzeit teilweise noch kartell-
rechtliche Hirden.

Weltweit hat sich Krafl Foods au-
Rerdem fiir die Produktion Umwelt-
ziele gesetzt, die auch in Europa umge-
setzt werden. Der Energieverbrauch
und CO:-Ausstofl sollen bis 2011 um
jeweils ein Viertel (Ausgangsbasis:
2005) gesenkt, der Wassereinsatz und
die Ausschussrate um jeweils 15 Pro-
zent verringert werden. Dabei gehe es
nicht mehr um Einzelmafnahmen,
sondern um ein geschlossenes Kon-
zept, sagt Yolker Heidorn, Manager E-
Commerce von Kraft Foods Deutsch-
land: ,Unsere Umweltziele fliefen in
alle Geschiftstelder ein®. lod/Iz 21-09
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